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Prémium partner brosura magyarorszagi franchise jelentkez6k részére

Modell e cél
: . A Pozicio i L ’ (4 .
Franchise csatlakozas és teruleti Sajat oktatokozpont és skalazhato

N Hivatalos NewAge Franchise Partner .
brandépités uzlet

A franchise csatlakozas nem egyszerlien egy képzés megvasarlasa. Egy olyan kész rendszerhez valé
kapcsolddas, amely id6t rovidit, poziciot emel, bizalmat épit és gyorsabb nbvekedést tesz lehetdve.



A NewAge franchise modell azoknak a szépségipari szerepléknek készult, akik nem csupan egy Uj szolgaltatast
vagy egyetlen technikat szeretnének bevezetni, hanem egy o6nalléan mkods, prémium oktatdsi és Uzleti
rendszert kivannak felépiteni. A csatlakozé partner a NewAge markahoz kapcsolédik, és egy olyan know-how
csomaghoz kap hozzaférést, amely markaépitési, oktatasi, mikodési és értékesitési szinten is tamogatja 6t.

A franchise modell lényege, hogy a partner nem a nullarél indul. Nem neki kell kitalalnia, hogyan nézzen ki a
programstruktura, milyen kommunikacidval jelenjen meg, hogyan arazza a képzéseit, hogyan pozicionalja magat
a piacon, vagy hogyan forditsa a szakmai tudast valddi bevétellé. A rendszerhez csatlakozva egy mar felépitett
keretrendszert kap, amelyet a sajat piacara és varosara tud alkalmazni.

A NewAge franchise nem tomegmodell. Nem arra épul, hogy korlatlan szamu partner csatlakozzon, hanem arra,
hogy a megfeleld szereplékkel hosszu tava, értékalapu egyuttmikodés jojjon létre. Ez noveli a partner
presztizsét, és azt az érzést adja a piacnak, hogy egy valédi, komolyan vett szakmai kozpontrél van szo.

A legtobb szakmailag er6s vallalkozé ugyanazzal a problémaval talalkozik: megvan a tudasa, megvan a
tapasztalata, de az oktatasi lizletag 6nallé felépitése rengeteg id6t, bizonytalansagot és kisérletezést igényel. Egy
franchise csatlakozas ezt a nehéz utat roviditi le. A partner Ugy tud belépni egy magasabb Ulzleti szintre, hogy
kozben nem egyedul kell kitalalnia a m(ikodés logikajat.

A csatlakozas azért lehet kuldndsen vonzd, mert egyszerre ad harom dolgot: szakmai hitelességet, markaer6t és
Uzleti rendszert. A piacon sokan jok technikailag, de sokkal kevesebben képesek gy oktatast épiteni, hogy azt a
piac prémiumként érzékelje. A NewAge franchise pontosan ebben segit: nem egyszerl tanfolyamokat értékesit,
hanem statuszt, rendszert és jovoképet.

A potencialis partner szamara a legnagyobb érték gyakran az, hogy gyorsabban tud piacra lépni, magasabb
arszinten tud megjelenni, és hamarabb tudja hitelesen kommunikalni, hogy 6 nem egy uj belép6, hanem egy
komoly, strukturalt oktatasi kozpont része.

A franchise modell idedlis lehet olyan szalon- és studidtulajdonosoknak, akik szeretnének a szolgaltatasbol egy
magasabb hozzdadott értékd, oktatasi iranyba épni. Ugyanigy megfeleld lehet tapasztalt oktatoknak, akik onalld
marka helyett inkabb egy erds, jol pozicionalt branddel szeretnének tovabblépni.

Kifejezetten jo6 valasztas lehet olyan vallalkozéknak is, akik érzik, hogy a jelenlegi mikodésikben van novekedési
plafon. A napi vendégmunka idében korlatozott, a képzés viszont skalazhato. Egy franchise partner egyszerre tud
szakmai kozpontként és vallalkozasként is er6sodni.

Nem valé mindenkinek. Az idedlis partner ambicidzus, hosszu tavon gondolkodik, nyitott a rendszerben vald
muikodésre, és érti, hogy egy markaépitésre alkalmas egyuttmU(kodés tobb, mint egy egyszeri képzés vagy egy
gyors bevételszerzési lehetdség.



A franchise csatlakozas értéke abban rejlik, hogy egyszerre ad kézzelfoghaté eszkozoket és nehezebben
lemasolhato stratégiai elényoket. Az alabbi tablazat 6sszefoglalja a partner szamara atadott f6 értékelemeket.

Teriulet

Mit tartalmaz

Miért értékes a partnernek

Brand és pozicié

Oktatasi rendszer

Marketing és értékesités

Miikodési struktara

Teriileti elény

Hosszu tava potencial

NewAge névhez kapcsolddo hivatalos
jelenlét, egységes szakmai arculat,
prémium kommunikacios keret

Kidolgozott programlogika, tananyag,
tematikai keret, oktatasi szemlélet

Mintaltizenetek, kommunikéacids
iranyok, pozicionalasi logika,
értékesitési tdmogatas

Ajanlott folyamatok az érdekl6détél a
beiratkozasig, utankovetésig és
programkezelésig

Terulleti vagy varosi jogosultsagi logika,
korlatozott partnerszam

Lehet&ség tovabbi képzések, kozponti
megjelenések és boévilés iranyadba

Gyorsabban épul a bizalom, erésebb a
piaci megkulonboztetés, magasabb
arszint érhet6 el.

Nem kell a nullarél 6sszerakni egy
teljes képzésirendszert, igy id6 és
energia takarithaté meg.

Koénnyebb érdeklédbbél jelentkezbt,
jelentkezéb6l tanuldt csinalni.

Rendszeresebb, profibb mikodés,
kevesebb improvizacié és kevesebb
kapkodas.

N6 a kizarélagossag érzete, csokken a
belsd verseny, nd a helyi érték.

Nem csak egy mai szolgaltatas éplil,
hanem egy jov6beni kdozpont értéke is.



A franchise csatlakozas lzleti szemmel akkor valik igazan értékessé, amikor a partner nem egyszeri kiadasként,
hanem gyorsité befektetésként tekint ra. A kérdés nem csupan az, hogy mennyibe kerul a belépés, hanem az,
hogy mennyi id6t, bizonytalansagot és piacépitési hibat lehet vele megspodrolni, és mekkora bevételi potencialt
lehet gyorsabban elérni.

Egy franchise partner tipikusan tobb iranybdl termelhet bevételt: alap képzésekbdl, haladd vagy tematikus
képzésekbdl, workshopokbdl, mentorprogramokbdl, egyéni oktatasokbdl, csomagajanlatokbdl és partneri
egyuttmikodésekbdl. A modell elénye, hogy ugyanarra a markara és ugyanarra a szakmai bizalomra tobb
bevételi lab épithetd.

Az alabbi példa egy konzervativ, mégis realis szamitason alapul. Az 6sszegek természetesen varosonként,
célcsoportonként és programstrukturanként valtozhatnak, de a logika jol mutatja, miért lehet a franchise
csatlakozas vonzé befektetés.

Modell Atlagos létszam Atlagar / 6 Bevétel / képzés

Alapképzés 5f6 150 000 Ft 750 000 Ft
Haladé modul 416 200 000 Ft 800 000 Ft
Workshop nap 8 f6 70000 Ft 560 000 Ft
Mentorprogram 6f6 120 000 Ft 720000 Ft

Ha a partner havonta csak egyetlen f6 képzést indit 5 f6s létszammal, az 6nmagaban évi 9 000 000 Ft forintos
forgalmat jelenthet. Ha ehhez negyedévente két kisebb workshop vagy haladé modul tarsul, az éves forgalom
mar jelentésen magasabb lehet. A franchise modell tehdt nem pusztan megtérulhet, hanem jol felépitve tobb
bevételi szintet nyithat meg.

A megtérulés masik oldala az id6. A partner nem 12-24 hénapot tolt azzal, hogy sajat maga fejlesszen ki egy teljes
rendszert, hanem kész strukturaval indul. Ez lerdviditi a piacra lépési id6t, és gyakran hamarabb hoz bevételt,
mint egy teljesen 6nallé modell felépitése.



A franchise modell egyik leger6sebb, mégis gyakran alulértékelt elénye a szakmai presztizs novekedése. A piac
nem ugyanugy tekint egy onalléan prébalkozd oktatéra, mint egy hivatalos, egységesen kommunikalt, prémium
brandhez kapcsolédd franchise partnerre. A marka mogotti idd, tapasztalat és kovetkezetes pozicionalas
hitelességet ad annak is, aki épp egy Uj tertileten indul.

A statusz Uzletileg is érték. Egy szakmailag komolyan vett partner kdnnyebben kér prémium arat, konnyebben
alakit ki varolistat, és gyorsabban valik referenciapontta a sajat régidjaban. A tanuldk és érdekléddk szamara ez
azt Uzeni, hogy itt nem egy esetleges, rogtonzott tanfolyamrol van szd, hanem egy tudatosan felépitett
kozpontrol.

A teruleti logika szintén kulcsfontossagu. Ha egy partner tudja, hogy a sajat varosaban vagy régiéjaban valédi
elénye van, akkor egészen mas magabiztossaggal és mas befektetési kedvvel épiti a piacat. A kizarélagossag
vagy korlatozott partnerszam pszicholégiai és Uzleti védelmet is jelent: noveli az értéket, csokkenti a belsé
versenyt és megerdsiti a helyi brandépitést.

A franchise partner nem csak képzéseket ad el. Egy helyi piac szamara 6 lesz a NewAge marka

arca, szakmai képviseldje és referencia-kozpontja.
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A franchise csatlakozas értéke nem ér véget az alairassal. A partner szamara az egyik legfontosabb kérdés az,
hogy a gyakorlatban hogyan indul el a rendszer, milyen tdAmogatast kap, és mennyire marad magara az elsé
hénapokban. Egy jol felépitett franchise programnak ezért nem csak mit-tel, hanem hogyan-nal is valaszolnia
kell.

A NewAge franchise indulasi logikaja ugy épulhet fel, hogy a partner lépésrél lépésre kapja meg a szakmai,
mukdodési és kommunikacids elemeket. Ez csokkenti a tulterheltséget, ndveli a magabiztossagot, és segit abban,
hogy az elsé kampany, az elsé értékesités és az els6 képzés ne improvizaciobdl, hanem strukturabdl torténjen.

Szakasz Fékusz Mi torténik ebben az idészakban

Partnercélok, terllet, pozicionalas, indulasi irany,

1. Belépés és stratégia j ) . L
célcsoport és csomaglogika tisztazasa.
) ) Tananyag, programstruktira, mikodési elemek,
2. Rendszeratadas e L. . .
kommunikacios iranyok és ajanlott folyamatok atadasa.
Megjelenés, érdekl6db-szerzés, ajanlatok,
B8 Piaci el6készités kommunikacids tizenetek és kampanylogika
finomitasa.
Elsé jelentkezOk kezelése, els6 képzés inditasa,
4. Els6 indulas tapasztalatok 6sszegytjtése és visszajelzések
beépitése.
. . Képzési naptar bévitése, kiegészité programok, helyi
5. Noévekedési szakasz

brandépités és folyamatos optimalizalas.



A szolgaltatobdl oktatokozpontta valas torténete

Sok franchise jelolt ma még elsésorban szolgaltatasboél él. Stabil vendégkore van, szakmailag elismert, de
pontosan érzi, hogy a novekedését az ideje korlatozza. Egy ilyen szereplé szamara a franchise csatlakozas valédi
ugras lehet: a szolgaltatas mellett felépit egy képzési agat, majd néhany éven belll a helyi piac szamara mar nem
csupan szakemberként, hanem oktatokdzpontként van jelen. Ennek az Utja nem egyik naprél a masikra torténik, de
a jol felépitett rendszerrel kiszamithatdva és gyorsabba valik.

A magasabb arszint elérésének torténete

Gyakori, hogy egy 6nallé oktatd jé szakmai munkat végez, mégis nehezen kér magasabb arat, mert a piac nem
érzékeli mogotte a nagyobb markaértéket. Egy franchise partner esetében azonban a markanév, a rendszerezettség
és a hivatalos pozicié 6nmagaban emelheti a képzés érzékelt értékét. Ez nem csak tobb érdekléd6t hozhat, hanem
egészségesebb profitot is, anélkil, hogy az oktatd olcso arversenybe kényszerilne.

A hosszu tavu uzleti vagyon épitésének torténete

A franchise nem csupan aktualis havi forgalomroél szol. Id6vel a partner egy olyan helyi poziciot épithet fel,
amelynek sajat piaci értéke lesz: ismertség, ajanlas, visszatéré érdekl6dok, egylittmikodések és szakmai statusz
formdjaban. Ez mar nem egy egyszer(i szolgaltatasi naptar, hanem Uzleti vagyon. Minél tudatosabban éplil a
kdzpont, annal értékesebb lesz maga a partneri pozicio is.

Miért jobb egy franchise modell, mint teljesen egyediil felépiteni mindent?

Mert nem a nullarélindul a partner. |d6t takarit meg, gyorsabban valik hitelessé, és kisebb kockazattal tud piacra
épni. A legnagyobb érték gyakran nem egyetlen anyagban, hanem a prébalkozasok leroviditésében rejlik.

Nem tul nagy elkotelez6dés ez?

A franchise csatlakozas valéban stratégiai dontés, de éppen ezért komolyabb eredményeket is nyithat meg. Az
idedlis partner nem gyors megoldast keres, hanem hosszli tavl poziciét. A kérdés nem az, hogy van-e
elkotelez6dés, hanem az, hogy megéri-e egy nagyobb palya érdekében vallalni.

Miért lehet ezt a piac prémiumként értelmezni?

Azért, mert a piacon a rendszerezettség, a brand, az egységes kommunikacio, a kifinomult programstruktura és a
hivatalos statusz egylitt magasabb értékérzetet teremtenek. Ez teszi lehetévé a prémium arazast és a komolyabb
partneri megjelenést.

Mi torténik a csatlakozas utan?

A partner nem marad egyedul. A rendszeratadas, az indulasi folyamat, az els§ képzések elékészitése és a
kommunikacids iranyok mind azt szolgaljak, hogy a franchise a gyakorlatban is mikodoképes legyen.



A franchise dontéseknél az id6zités stratégiai kérdés. Aki korabban lép, az hamarabb tudja elfoglalni a sajat
helyét a piacon, hamarabb épit hirnevet, és hamarabb inditja el azt a folyamatot, amelyb&l késébb stabil bevétel,
szakmai statusz és hosszu tavu Uzleti érték szuletik.

A késbbbi belépés gyakran nem csak annyit jelent, hogy késébb indul el a ndvekedés. Azt is jelentheti, hogy valaki
mas gyorsabban épit poziciot ugyanabban a régidban, vagy a piac figyelme mashova rendezédik. A franchise nem
pusztan lehetdség, hanem id6ablak is.

Azoknak, akik komolyan gondolkodnak sajat kozpontban, sajat oktatasi rendszerben és egy erés markahoz

kapcsolt Uzleti névekedésben, a legnagyobb koltség gyakran nem a belépés, hanem a halogatas.

Kovetkezo lépés: franchise konzultacio

A csatlakozas részleteit, a terlileti lehet6ségeket, a csomagokat és a partneri feltételeket személyes egyeztetés

soran mutatjuk be. A cél nem egyszeru belépés, hanem a megfeleld partnerek kivalasztasa és hosszu tavu kozos

épitkezés.

Ez a dij a NewAge Academy franchise rendszerhez valé csatlakozast jelenti.
A partner nem csupan egy képzést vasarol, hanem egy teljes lizleti rendszert.
A franchise dij tartalmazza:

- teljes NewAge brand hasznalati jog

- hivatalos franchise partner statusz

- teljes tréner képzés

- oktatasi modszertan

- teljes tananyag rendszer

- képzési struktura

- marketing rendszer

- indulasi tAmogatas

- mentoralas

- Uzleti modell

Ez biztositja, hogy a partner azonnal el tudja inditani az oktatasokat.



Ez a koltség az oktatokozpont kialakitdsahoz sziikséges. A kivitelezés a partner feladata.
A franchise partnereknek egy professzionalis oktatasi kornyezetet kell biztositaniuk.
Tartalmazza:

- oktat6 allomasok

- tukrok

- székek

- oktatasi eszk6zok

- hajhosszabbité alapanyagok

- branding elemek

- oktatasi kellékek

Példa kéltségstruktira:

Munkaalloméasok — 800.000 Ft

Tukrok —200.000 Ft

Székek — 300.000 Ft

Eszk6zok — 700.000 Ft

Alapanyag - 600.000 Ft

Branding —400.000 Ft

Ez az 0sszeg az elsé tanuldk megszerzéséhez szlikséges marketing kampanyokra szolgal.
Tartalmazhat:

- Facebook / Instagram hirdetések

- Google hirdetések

- videodk és fotdk

- landing oldal

- social media kampany

A cél, hogy az els6 képzések gyorsan megteljenek.



Ez afranchise rendszerekben standard m(ikodési dij.
Mit kap a partner ezért:

- folyamatos mentoralas

- marketing tAmogatas

- tananyag frissitések

- Uzleti stratégia

- brand védelem

Ez biztositja, hogy a franchise halézat egységes és magas szinvonall maradjon.

A kdzpont ebbél finanszirozza:

- orszagos kampanyokat

- marketinget

- influencer egytuttmudkodéseket

- brand épitést

Franchise dij — 3.990.000 Ft
Oktatokozpont kialakitas — 3 — 6 millié Ft

Marketing indulas - 0.5 -1 millié Ft

Teljes indulasi befektetés:

7.5-11 millié Ft



Az atlagos franchise partnernél a teljes befektetés megtértlése:

12-18 hénap

1. jelentkezés

2. személyes konzultacio

3. uzleti modell bemutatasa
4. franchise szerz6dés

5. tréner képzés

6. oktatékozpontindulds
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